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淘帝國際控股有限公司(股票代號：2929)

◆董事長：周訓財 ◆總經理：周志鴻

◆員工人數：177人 ◆資本額：7.87億元

旗下TOPBI(淘帝)品牌創立於2002年，寓意

成為「頂尖的孩子」的精神。

淘帝主要負責童裝款式的研發及設計，經過

不斷的努力和創新，率先推出集產品研發、

設計、銷售為一體的全方位品牌經營模式，

聚焦中等收入及小康階層家庭之一至十六歲

、身高73～170公分之兒童為主。

品牌介紹

3



TOPBI品牌通路透過中國共25

個代理商遍及16個省3個直轄

市，並於2017年10月新增山西

代理商，2017年底新增電商代

理商，截至2018年9月底銷售

據點已達1,600家。

黑龙江

内蒙古
新疆

青海

西藏

甘肃
宁夏

陕西

山西
河北

北京

天津

山东

江苏

上海

浙江

安徽

河南

湖北
重庆

四川

云南

贵州

广西 广东

澳门
香港

海南

湖南
江西

福建

台湾

吉林

辽宁

未開發

2008年前

2009-2010年

2011-2012年

2013-2014年

2015-2017年

品牌通路

4



隨著中國消費者對於童裝產品的設計風格多變、品質與安全越趨嚴謹，
TOPBI(淘帝)已於2017年1月獲得中國工信部及中國紡織工業聯合會授予
「2016年重點跟蹤培育服裝家紡自主品牌企業」、以及中國服裝協會所
頒發的「全國童裝行業質量標竿企業」兩大獎項殊榮，並連續13年蟬聯中
國十大童裝品牌榮譽稱號，凸顯在新產品研發的投入與控管生產品質的用
心。

競爭優勢
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經營績效
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年度 3Q18 3Q17 YoY 2018/1-3Q 2017 2016

營業收入 1,655,840 1,469,289 12.70% 4,559,761 5,916,268 5,695,817

營業成本 1,007,278 892,350 12.88% 2,788,908 3,613,793 3,488,434

營業毛利 648,562 576,939 12.41% 1,770,853 2,302,475 2,207,383

毛利率 39.17% 39.27% - 38.84% 38.92% 38.75%

營業費用 391,599 195,709 100.09% 934,098 1,136,490 1,175,044

營業淨利 256,963 300,999 (14.63)% 836,755 1,165,985 1,032,339

營益率 15.52% 18.78% - 18.35% 19.71% 18.12%
營業外收入
及支出

-41,503 30,086 - -34,576 94,113 8,140

所得稅 70,182 85,809 (18.21)% 237,795 347,181 305,229

稅後淨利 145,278 220,217 (34.03)% 564,384 912,917 735,250

EPS 1.85 2.85 (35.09)% 7.19 11.81 9.58
計算EPS
股本

82,645 78,710 5.00% 82,645 78,710 76,765

單位：新台幣仟元，％

營運概況
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淘帝營收(百萬) 中國童裝市場規模(億)

單位：新台幣

資料來源：中商產業研究院《2016-
2021年中國高端童裝行業調研與投
資前景預測報告》

隨著中國童裝市場規模持續增加，帶動TOPBI品牌良好的發展環境，2011
至2017年合併營收年複合成長率達16.67％。

CAGR +16.67%

中國童裝市場規模擴大
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2015年 2016年 2017年 2018年1-3Q

廣告費用 723,150 851,206 773,667 723,454

營收 5,371,411 5,695,817 5,916,268 4,559,761

廣告費用佔比 13.47% 14.94% 13.08% 15.87%
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單位:仟元 ; %

為發展TOPBI品牌朝「全渠道」消費趨勢布局，除開發自有官網、APP、
以及新增線上代理商，與中國全省線下代理商經銷通路結合，持續強化
TOPBI品牌形象曝光，雖然今年整體廣告費用有較為明顯的增加，但今年
電商銷售表現強勁，可望隨著整體銷售表現持續擴大，並帶動獲利能力
之精進。

TOPBI品牌形象地位
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看好中國童裝規模仍持續保持雙位數成長力道，為積極提升TOPBI品牌於中國
童裝市占率之表現，採取銷售通路結構擴張、產品與門市形象創新、以及因
應快時尚需求崛起，彈性生產供應鏈之管理等三管齊下策略，帶動淘帝-KY整
體營運保持良好成長動能，並與股東共享營運成果。

2013 2014 2015 2016 2017

股票股利 1 0 1.98 1 0.5

現金股利 4.5 6.5 5.45 3.23 4.83
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單位:元

股利配發政策
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產業概況

11



10,883 
12,308 

13,785 
15,439 

17,292 
19,367 

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

2014 2015 2016 2017 2018 2019

根據Frost & Sullivan報告，受惠中國人均所得提升，預估2019年
平均消費額將達19,367元，相較於2014年明顯倍增。

單位:人民幣

資料來源：Frost & Sullivan 

中國城鎮家庭嬰幼兒平均消費金額

中國人均所得提升帶動消費潛力倍增
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中國國家質檢總局嚴格執行「嬰幼兒及兒童紡織產品安全技術規範」，針
對中國童裝品牌販售嬰幼童服飾產品需符合低化學成分質量、安全款式設
計等強制性國家標準，有助整體產業汰弱留強。

中國法規趨嚴加速童裝品牌汰弱留強
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中國消費通路分布
根據統計接近80%的消費者通過綜合電商平台進行消費，其次，線下門市也是
其重要的消費渠道，使用率達到60.5%。淘帝為因應消費結構改變，鎖定電商
銷售平台及實體門市等主流通路、積極擴張線上及線下門市資源互導，取得更
好銷售表現。
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中國童裝品牌轉型
新零售趨勢創造童裝品牌大者恆大精
準營銷策略創造品牌銷售效率優化
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未來展望
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產品研發創新
持續朝「快時尚」研發設計，2018年秋冬
訂貨會推出適應中國童裝產品升級的“簡
歐輕時尚”風格秋冬系列兒童服飾，設計
款式較往年多大概五至六成是偏向簡歐輕
時尚的，並保留15％-20％產品款式設計
之彈性

品牌形象升級
自今年起陸續推出「7 Plus」形象店，專
門為具大坪數需求且人流穩定的購物中心
所設計，整體坪數較百貨、街邊專賣店等
門市平均坪數高出近一倍的店面裝潢布置，
並進一步結合線上銷售布局，全面迎合中
國童裝消費渠道升級

全渠道通路發展
除透過線上代理商的加入，以及TOPBI品
牌上半年線上會員人數已衝破5萬人關卡，
帶動電商銷售金額已占整體營收比重達近
3％，並持續朝三年內電商營收比重達
20%目標邁進

未來營運成長動能
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2016秋冬
訂貨會

2017春夏
訂貨會

2017秋冬
訂貨會

2018春夏
訂貨會

2018秋冬
訂貨會

2016春夏
訂貨會

以“自然流暢，活動
自如”為設計結構，
表達舒適簡約的歐
洲新剪裁;在顏色上
以彩虹的變換色調
，燃放出扣人心弦
的熒光色彩

充滿活力動感的
海洋色調，本季
印花以抽象的迷
彩、以及星際火
箭等活潑元素

以休閒、學院等系
列風格，詮釋歐洲
童裝多樣設計風格

推出數十款搭配新
創元素風格樣衣，
包括海濱運動潮、
動物城居民、玩趣
假日風、奇幻之旅
、時空光線、聖誕
狂歡季等六大系列

2018春夏訂貨會中
新增防曬衣及速乾
T恤等更多戶外風
格系列新品，設計
款式較往年多出近
40％，並保留15％-
20％產品款式設計
之彈性

美妙絕倫的舞台上，
豐富的新品輪番上演
，新的設計層出不窮
，繁忙的同時精彩不
斷，時尚創意頻頻顯
現，展現了一場極致
完美的視/ 聽覺盛宴

TOPBI品牌產品研發持續創新1
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2018中國國際兒童時尚周
淘帝-KY為大幅提升TOPBI品牌能見度，於今年首次參加中國國際兒童時尚周活動，與巴拉巴拉、361度、特步、
Folli Follie、BOY London等東西方一線童裝品牌齊聚展出最新潮流童裝風格，此次TOPBI品牌共展出近百款2019年
快時尚設計春夏童裝，以瞄準80、90年後年輕父母童裝喜好，且TOPBI品牌童裝走秀現場直播觀看人數更達近

140萬人，凸顯淘帝-KY童裝的堅強研發設計實力，以及旗下TOPBI品牌競爭優勢。

1
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生產供應商/代理商優化管理

20

為協助TOPBI旗下代理商提升門市銷售，除每月定期由市場督導進行門市巡查
，並給予專業行銷方案，此外，由於快時尚風格的崛起，淘帝亦縮短產品研
發設計至終端門市銷售之期間，保留15％-20％當季產品款式設計之彈性，推
出符合當季潮流童裝產品，由於創新設計新款式具有較高的平均單價，有助
於整體獲利能力精進。

1
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品牌形象升級2

補充第七代店
門市圖片

2016
第六代TOPBI形象店裝修陳列及視覺設計是根據淘帝近
年來商品形象之變化進行的最新調整，力求呈現出
TOPBI產品完美之設計概念及櫃體燈光等良好體驗，以
滿足消費者一站式購物需求。

2017
持續保持TOPBI品牌整體形象及門市風格創新，以輕約
時尚、助攻潮流等設計理念，搭配親子互動專區，於
2017年9月起推出第七代風格形象店，截至目前超過20
家新展門市採第七代形象風格，以提供更優質的體驗
服務，將有助於增進消費者對TOPBI品牌黏著度。
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品牌形象升級2

2018
自今年春節起陸續推出「7 Plus」形象店，有別於過去實體門市布局策略，伴隨中國實體通路轉型升級
，選擇進駐兼具大坪數需求且人流穩定的購物中心，由於全新「7 Plus」形象店裝修風格形象和功能區
域設置可以較百貨、街邊專賣店等門市平均坪數高出近一倍的店面裝潢布置，將有助於完整呈現TOPBI
品牌商品設計概念及櫃體燈光，以及進一步結合線上銷售布局，全面迎合中國童裝消費渠道升級
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品牌形象升級2
TOPBI品牌「7 Plus」形象店隆重開幕場景
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品牌形象升級2
TOPBI品牌「7 Plus」形象店隆重開幕場景
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•TOPBI品牌將山西首間直營門市轉讓予山西代理商經營，亦
有助於下降淘帝-KY在開立直營門市經營成本之風險，在山

西地區新的代理商加入後，目前已增加共12家銷售據點，
未來將以此營運模式，並規劃開設TOPBI直營旗艦店，以持
續提升TOPBI品牌形象並展現銷售實力，以期能吸引更多優
質加盟商及代理商加入。

TOPBI品
牌直營

•TOPBI品牌-百日衝刺銷售計劃：旗下代理商（線上及線

下門市）針對聖誕節/元旦、和農曆春節兩大銷售旺季檔期

加強營銷團隊力道。

•展店策略除了以人口流量、交通便利等地區進行展店，並持

續針對百貨、街邊專賣店與購物中心等通路結構進行優化。

各省代理
商

全渠道通路發展-線下3
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百日銷售計劃3
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百日銷售計劃3
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由於線上電商平台可突破實體門市空間限制、完整展售TOPBI品牌近千款童裝，另
一方面，透過電商平台大數據管理，可有助於掌握新款產品研發、促銷活動策略
上更符合市場需求。
80、90世代已然成為當前的消費主力軍，在新零售虛實整合購物習慣的改變，淘
帝採取線上與線下通路資源整合，並達到有效之品牌形象推廣，搶食線上電商營
收商機。

Online
To

Offline

全渠道通路發展-線上3
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淘帝已於2017年第三季正式推出自有TOPBI品牌線上官網及APP，並進一步結合實體門
市消費客群之推廣，有助於打造TOPBI品牌購物APP及官網商城之流量入口，短短6個
月就創造良好的客戶基礎與銷售表現，今年前三季線上會員人數一舉衝破五萬人關
卡，帶動今年前三季電商銷售金額已占整體營收比重達近4％，並持續朝三年內電商
營收比重達20%目標邁進。

全渠道通路發展-線上3

2016 2017 2018年前11月

淘帝近三年電商銷售

4,000萬

5,000萬

新台幣；萬元

2.65億
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TOPBI品牌童裝參加天貓全球狂歡節十週年活動，以“冬裝煥新”為主題，近百款秋冬
創新設計新品在TOPBI品牌購物APP及官網商城完整展售，同步推出無門檻購物券免費
搶、新品兩件88折四件八、以及疊加天貓滿499減100等折扣，累計11月10日~11月12
日雙十一購物節期間吸引超過30萬人次瀏覽，總銷售額一舉突破近9,000萬元，較去年
同期近增一倍，短短3天不僅賺贏去年全年電商銷售，可望挹注集團第四季營收表現再
上一層樓。

淘帝雙11電商銷售創新高3
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31

淘帝首座智慧倉儲物流園3

董事會決議宣布將斥資不超過約新台幣13億元(約3億元人民幣)，
預計於中國江蘇宿遷成立首座自有智慧倉儲物流中心，計畫導入
自動化倉儲物流設計、透過ERP系統完善訂單、採購、出貨及財
務管理，有效大幅提升產品運送效率，以因應未來電商與實體門
市物流運送需求，目標於2021年正式啟用



宿遷，地處華東，緊靠江浙

滬這一全中國物流體系最為發

達地區，就地理位置而言，較

福州物流倉更能有效覆蓋全國

市場，縮短北方市場物流配發

時間，降低成本。

3 電商物流產業園建設目的



在公司實力日益增強、行銷網

路逐步完善的情況下，要進一步做

大做強，必須要有強大的物流配送

力量給予支撐，形成一種將資訊、

採購、運輸、倉儲等物流活動綜合

起來的現代物流式管理模式。

3 電商物流產業園建設目的



THANK YOU
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